Was zusammengehort,
soll man nicht trennen:

SEA+SEOQ

Ein SEO spricht iiber SEA
(experience sharing)

Alex sea

]
y Tabea sto



SEA-SEO Balancing SMX 2018

Christian Paavo Spieker
- SEO (CEO) bei One Advertising

- 47 Jahre SEO Opi (Tandler)

- Annalena, SEO, Mountainbike Downhill,
Motorsport

\Z

SEA-SEO Balancing

\Z

paavo@advertising.de

Fragen: paavo@advertising.de 2







SEA-SEO Balancing SMX 2018

1997 SEO war Suchmaschine bescheiflen

YaHooO!

Y

altavista

FIREBALL

LYCOS

Fragen: paavo@advertising.de
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

1997/1998 Google

S P = (=

Search The Web (type enly necessary words): I

[ 10 results x| |clusteringon x|  Search I

Current Repository Size: ~25 mullion pages (searchable index shghtly smaller)

You can find the older Backrub web page here.

T

Current Development: Sergey Boin and Larry Page
Design and Implementation Assistance: Scott Hassan and Alan Steremberg
Faculty Gudance: Hector Garcia-Molina, Rajeev Motwani, Jeffrey D. Ullman, and Terry Winograd

Equipment Donations: IEM, Intel, and Sun
Software: GNU, Linux, and Python

SMX
Fragen: paavo@advertising.de 5
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

2002 Google Adwords goes Germany

-> Holger Meyer & Jorg Berlage

= SEOs sind Affiliate Freaks und SEM (SEA)
ist verkaufen und Umsatz machen

-> 25 EURTKP 1 EUR rein, 2 EUR raus

Fragen: paavo@advertising.de 6




SEA-SEO Balancing SMX 2018

2003 Erste Google Adwords Zertifizierung

IEE ™ ove = Marc Schmidl erstes Adwords Zertifikat
QUELLE. ~wmms«f] OTTO —> Bidding Plattform
Goole U SEA Klickpreis +8% / Monat
. - Seo wurde wieder spannender
W 1w ©Expedia Condor

+Q ‘5""
GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 7




SEA-SEO Balancing SMX 2018

Erstes SEO
Spam Team
2004 Dublin

MUNCHEN

GGGGGGG

L1/ i diva® ¢< z

S M X

e EEIIEE SNRES SEOIEE SNV IS EEY SRR SN0 LIS EENENa

WA S NI NS NN NS S

W TNiiEm EEEiEm W e EEE Gsae SREREREET

LT ST g e—

=
L L T P ——

Fragen: paavo@advertising.de
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Besuch bei
SEA Team in
Dublin

SEA

SEO

doQbIeCIick
®

by Google

Fragen: paavo@advertising.de 9
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Sinnvoll? Chinese wall

Aus EU Sicht und Wettebewerbsrecht: JA

-

\ 20 I 7

g A
X E: i e sSMX
4 ¢ i divat ﬁ' t MUNCHEN
el N 00 ® | Germany

SEA Start: Keywording > Ziel: Umsatz > Kostet Adwords
SEO Start: Siteclinic > Ziel: Sichtbarkeit > Kostet nichts FTE
Jedes Produkt hat ein Logo nur SEO nicht

SEOs aber @johnmu

Google Digitalworkshop: SEO ist Technik und SEA ist
Marketing




Meine Sicht auf
SEO+SEA




alltours 23V | Gnrao

@ gﬁ)l(! BOSCH

EDEKA

Google dm
Organic Search |

, ¢
Cook

vwrersonr | feickeF | e~ Quelle Google 1 Tag: m v R

439.320 (97,60 %)
E osraM  OTTO RedBull ' @.9,9

DBl [7 =

fGALERIA Eﬂmé%

PayPaI y Ml Postbank =

12



Wenn es rankt ist es SEO

—

w -

—
—-—
——

-—

Fragen: paavo@advertising.de
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

“Content, RankBrain und Links sind die Top-3-Rankingsignale”
Andrey Lipattsev - SearchQuality Senior Strategist bei Google

Fragen: paavo@advertising.de




SEA-SEO Balancing SMX 2018

Das wichtigste Ranking
Signal SEO/SEA:

User Experience
Customer Experience

Nutzererlebnis
(auch Mobile First Index)

A MUNCHEN
Q ‘ GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 15



SEA-SEO Balancing SMX 2018

SEA Adwords ist schon komplexer und anspruchsvoller als SEO
Uber 25 Google Adwords Produkte

R 230 20 20 20 2 200 0 77

Adwords

Retargeting for Search

Product Listing Ads
DSA

Anzeigenerweiterung
Anzeigenanpassungen

(IF,Countdown,Keyword Insearch..)

Remarketing
Discovery
In-Stream

Q

S M X

MUNCHEN

GGGGGGG

22 2 25 20 2 20 0 2 27

Shopping
Bumper Ads
Remarketing
Shopping
Showcase
Remarketing
Smart-Display
Responsive Ads
Bildanzeigen
DYN_Remarketing
(shopping feed)

A2 2 2

2K 2

Smart-Display
Responsive Ads
Bildanzeigen
DYN_Remarketing
(shopping feed)
Lightbox Ads

In-Stream
App-Installationsanzeige

Fragen: paavo@advertising.de
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SEOs sagen: kein Mensch klickt SEA Anzeigen

8,40%

=

54,70%

= Nein » Ja, aber ich klicke sie nicht an = Ja und ich klicke sie an

& | Klicks Organisch vs. Anzeigen ?

85%
Organisch

15% Bezahilt
(1]

\Z

\Z

\7

\7

\7

SEO Informational und SEA Transactional?

Wissen Sie, welche Google Ergebnisse
bezahlte Anzeigen sind?

54% Nein
Rest Ja
Marken in Sistrix 85/15

SISTRIXQ\

Fragen: paavo@advertising.de
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Johannes von Sistrix: fiir SEOs wieder der Beweis. Aber ...

Nur 6,8% aller Google-
Klicks gehen auf
AdWords-Anzeigen

Johannes Beus ¢ 7.Marz2018 e« 17

Kommentare

Q

S M X

MUNCHEN

uuuuuuu

Ich finde 6,8% ist schon sauviel, wenn man bedenkt
das es ja alles Suchanfragen sind.

Wenn man das Verhaltnis von Transaktionalen
Suchanfragen dagegen stellt ist das echt viel.

1,68% der Keywords gab es mindestens einen Klick
auf eine AdWords-Anzeige

Und: im Long Tail findet SEA fast gar nicht statt

Fragen: paavo@advertising.de 18



Wenn der Quality Score

kleiner 6 ist, ist es auch——————:_\
doof. o

Fragen: paavo@advertising.de 19



SEA-SEO Balancing SMX 2018

Kriterien fiir den Quality Score

Nutzererfahrung mit der Zielseite
Struktur der Seite

Beziehen sich die Texte auf den Suchbegriff

N ZR 2

Welche Zielseiten verhelfen zu Conversions?

Fragen: paavo@advertising.de
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Ist ein guter QS im SEA auf Keywords im SEO iibertragbar?

Keyword

[haibike fahrrad]

+Haibike
+SDURO
+FuliNine

[Haibike SDURO
Trekking]

[Haibike SDURO
Cross]

-  Absprungrate steht im Verhaltnis zum QS!
- Der Qualityscore basiert auf bisherigen Leistungsdaten

Qual
Faktd

101

Anzeigenrelevanz ?

Nutzererfahrung mit
der Zielseite 7

Erwartete CTR 7

6/10

710

8/10

Unterdurchschnittlich
Uberdurchschnittiich

Uberdurchschnittiich

Q

Uberdurchschnittiich

Durchschnitt

Uperdurchschnittiich

S M X

MUNCHEN

GGGGGGG

Durchschnitt

Durchschnitt

Durchschnitt

46,43 %

43,06 %

33,33 %

3,36

2,65

5,83

Qualityscore?
1,00 (Grundwert) +

Anzeigenrelevanz

e 0,00 bei ,Unterdurchschnittlich”

e 1,00 bei ,Durchschnittlich”

e 2,00 bei,Uberdurchschnittlich“ +
Nutzererfahrung mit der Zielseite

e 0,00 bei ,Unterdurchschnittlich”

e 1,75 bei ,Durchschnittlich”

e 3,50 bei ,Uberdurchschnittlich” +
Voraussichtliche Klickrate

e 0,00 bei ,Unterdurchschnittlich”

e 1,75 bei ,Durchschnittlich”

e 3,50 bei ,Uberdurchschnittlich®

Fragen: paavo@advertising.de
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& @ https/www.google.de/search H

= Google

mondraker X n

ALLE SHOPPING BILDER NEWS VIDEOS

Einkaufen r

&b o Fo o W o &b g

@ liquid-life.de bikeposten fahrradgi

Mondraker
www.mondraker.com

Mondraker designs, develops and manufactures mountain
bikes high performance for all disciplines; DH Downhill,
Enduro, All Mountain, Trail, XC Cross ...

@ liquid-life.de bikeposten fahrradg

Mondraker
www.mondraker.com

Mondraker designs, develops and manufactures mountain
bikes high performance for all disciplines; DH Downhill,
Enduro, All Mountain, Trail, XC Cross ...

Enduro/am -
Mondraker - IKES DH ... -
XC v
DH v
e-BIKES TRAIL -
Trail -

Mondraker Bikes Shop | Dune | Summum | Podium
| w.vm. | liquid ...
https://www.liquid-life.de > mondraker

Finde jetzt dein Traum Bike im Mondraker Marken Shop.
Kostenloser Premium-Versand und 0% Finanzierung
mdglich.

Endure/am - Mondraker Bikes - neu und gebraucht kaufen und
Mondraker - IKES DH ... - verkaufen ...
hitng: th, do . mandr
o SMX
MUNCHEN
GERMANY

Maximaler Umsatz
geht nicht ohne SEA

ohne PLA geht Mobile nichts mehr

Fragen: paavo@advertising.de
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

SEA-SEO Balancer

S M X

MUNCHEN

bbbbbbb Fragen: paavo@advertising.de 23
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

Warum machen wir SEA-SEO Balancing?

N JR 2

Warum zwei Strategien fahren?
Warum SEO und SEO trennen?
SEA und SEO gehoren zusammen

SEA und SEO erganzen sich

Fragen: paavo@advertising.de 24



SEA-SEO Balancing SMX 2018

SEA-SEO Balancing Sistrix SISTRIX Q

o
il M ot
TR T
[ I N by l

Travel Versicherung Retail

bbbbbbb Fragen: paavo@advertising.de



Mit SEA-SEO Balancing
“Fahrrader verkaufen”



SEA-SEO Balancing SMX 2018

Liquid-Life.de Bikeshop

-> E-Bikes = Haibike
-> Bikes = Cube, Focus
- E'Bike / Blke Wie Gender in Fashion Damen / Herren

“SMX20"
20% auf alles

10% auf reduzierte Ware

S M X

MUNCHEN

GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 27
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

SEA: Das bestes MAFO Tool: Der Google Keyword-Planer
kann keine Trends erkennen - SEA sglamlm er 2017:

Focus Bikes 2018
Fruhjahr 2018:

Focus Bikes 2017
Immer: Fokus Bikes
Title: Focus Bikes 2018 -
gt el it F ocus 2 017

Go gle" —> Broad Match

coge” — meenwnn | AUISlAUFMOdelle Stark

[GO gle"] —> Exact Match

QB Reduziert

GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 28




SEA-SEO Balancing SMX 2018

Marke/Keyword: Focus Bikes

Lu | Ranking - Verlauf - focus bikes

10 Ranking
liquid-life.de

20

30

40

50

80

90

100

2/ %

g i i ]

SISTRIXQ\

20.03.2017

01.05.2017 05062047

10.07.2017 14.08.2017 18.09.2017

23.10.2017

27.11.2017 01.01.2018 05.02.2018 19.03.2018

_—
Q

S M X

MUNCHEN

GERMANY

Fragen: paavo@advertising.de
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0.91
0.84
0.77
0.7

0.63
0.56
0.49
0.42
0.35
0.28
0.21
0.14

0.07

SEA-SEO Balancing SMX 2018

1. Sichtbarkeit SEO

Sichtbarkeitsindex

Sichtbarkeitsindex
liquid-life.de

Jan 2017 Start SEA-SEO
Balancing

SISTRIXQ\

o,
SEude_,,

= . 2 Ny e
A ./ \j"f\.fl\/'l‘.!\./\/.M.‘\.J.vCA. ,.'/.F.V.V oteots, oo \/oxo~o~.v’~\./.\’.J.\\.v.\,\ 5

/\.
iR

s "o A
M

w‘».f \f\ﬂ@\[\]\jw

12.01.2009

02.11.2009 23.08.2010 13.06.2011 02.04.2012 21.01.2013

Q

S M X

MUNCHEN

GERMANY

11.11.2013 01.09.2014 22.06.2015 11.04.2016 30.0%.2017 12.03.2018

Fragen: paavo@advertising.de 30



SEA-SEO Balancing SMX 2018

2. Impressions SEO

300K ® Kilicks
® Impressions
® CTR

@ Position

200K
o
AN
ad
/.\ / .....
\\\\\\\\\
SN
100K 7
N\ es—o—e -\ S
/ Suma AN g
- !
0 A T T S gt e =
17.10.2016 05.12.2016 23.01.2017 13.03.2017 01.05.2017 19.06.2017
Klicks Impressions CTR L & Position
SMX
MUNCHEN

Q

Jan 2017 Start SEA-SEO
Balancing

GGGGGGG

07.08.2017

25.09.2017 13.11.2017 01.01.2018 05.03.2018
Fragen: paavo@advertising.de 31



SEA-SEO Balancing SMX 2018

3. SEA Longtail Keyword
hochgefahren Dez 2017

ok, . e /\
| oy v
SISTRIX (O \ o

o \
- A A
e . O / v

- iy -
./ \.\./ o i\. /.

3.2017 01.05.2017 29.05.2017 26.06.2017 24.07.2017 21.08.2017 18.09.2017 16.10.2017 13.11.2017 11.12.2017 08.01.2018 05.02.2018 19.03.201¢
g Y,

\ 1/ i divat SMX
i diva % z ‘ NNNNNNN 3
e Fragen: paavo@advertising.de 32



SEA-SEO Balancing SMX 2018

4. Ergebnis: Umsatz Gesamt - Im Januar Umsatzzuwachs

Umsatz und Conversion-Rate Transaktionen

Umsatz Transaktionen Durchschn. Bestellwert

68,44 % 22,40 % 37,61 %

Fragen: paavo@advertising.de 33
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Search Team (SEA-SEO)
neu strukturieren

Fragen: paavo@advertising.de 35



Einheitliche Search Strategie = Cross-Functional Teams

|

|

Vs

.

Vs

.

Strategie
CRM Social Content Influencer Display m w9
Search SEA-SEO Strategie ]
Keywording Strategie : : SEA Technik : [ SEO Technik ]
SEO ] [ SEA | ( Feeds | [ Onsite ]
Content Team | ( Keine Texte | Keine Texte ]

J

.

J

Ziel Traffic/Umsatz

36
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

Fur SEOs: SEA kennt kein “Not provided”

= Keywords - Zeige 1 bis 100 von 1.610 - Beispiel: mallorca oder Brand + Mallorca -
« @z o Woher kommt der Umsatz

Keyword Posit...

Geiles SEO: 1.610 Keyword fiir eine URL
Adwords hat das GOLD alle Daten

v

alltours mallorca

\7

1
alltours mallorca 2010 1
alltours reisen mallorca 1

1

alltours reise mallorca

\7

Umsatz kann per Suchanfrage ausgewertet
werden

The Problem: Keyword "Not
Provided -> Bullshit SEO Tools “We fixed your not

provided problem”
Q‘ GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 38
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Fur SEOs: Linkquellen mit SEA identifizieren

- Eventuell kann man uber das Google Werbenetzwerk sogar Linkpartner
finden

- indem man einfach schaut auf welchen Seiten, die Anzeigen uber SEA
ausgespielt werden

- Wenn Google der Meinung ist, dass die Seiten gut passen und hohe
Klickpreise wert sind, konnen die Seiten vielleicht auch als Linkquelle
dienen

Fragen: paavo@advertising.de 39




SEA-SEO Balancing SMX 2018

Fur SEOs: Snippet Optimierung nach SEA Klicks

SEO Ranking nur mit entsprechender CTR
CTR Verbesserung durch Snippet Optimierung

Aber was funktioniert?

N Z0 2

Orientiere dich an gut geklickten SEA Anzeigen

Fragen: paavo@advertising.de
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Fur SEOs: Shopping Keywords-Anfragen aus Merchant Center

\7

\Z

\Z

Google Shopping liefert relevante Keywords / Anfragen
Neu Keywords auf Produktebene

Wenn PDS ranken muf bei Produktwechsel (Auslauf) Nachfolgeprodukt
bestimmt werden

Wenn neues Produkt uber ERP kommt, wird alte URL mit eingetragen und bei
Ausverkauf auf neues Produkt per 301 redirectet (Info per Javascript)

Q B
GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 41
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

Fur SEAs: Viel Impressions aber keine Klicks
Google Search Console besser als Keyword Planner

Suchanalyse
Mit 'S¢ rict

e R -> Schlechte SEO Rankings aber viel Suchen
gl el e - Seo Impressions (kann) bedeutet Relevanz

- Verfugt man uber Top 10 Rankings eines
Keywords, hat man genauere Suchvolumen

e SR Daten als der Keyword Planer, auf Wunsch
- o - sogar auf Wochentag-Ebene

8 bikediscount 25 22438

178
pYe 2 <

GGGGGGG
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Fur SEOs: Wenn das Keyword im SEA nicht performt

\7

Wird es im SEO auch nicht viel besser sein

\7

SEO Ressourcen lieber auf Keywords/Themen mit mehr Potenzial biindeln

7

Bei hochpreisigen Produkten, steigt die Anzahl der Touchpoints bis zur
Conversion

Fragen: paavo@advertising.de 44
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Mobile Speed optimierte Websites

9 S © - Nutzererfahrung mit der Zielseite beeinfluRt Anzeigenrang!
Loading time on 3G: poor -> Bei SEOs Standard seit Mobile First Index
290/0 =  Teurer Traffic muss zuerst einmal konvertieren!
Est Visitor loss - Mobil Speed optimierte Websites haben eine geringe

(Due to loading time)

Bouncerate!

Find out how to speed up your site to keep more
visitors

L1/ i diva® {2

S M X

MUNCHEN
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Fur SEAs: perfekte Landingpage besserer Quality Score

-> SEA und SEO: EINE Landingpage,
test der Performance sowohl uber
SEO als auch uber SEA

- Quality Score durch Content
optimieren

- Quality Score 6 > 9 mit mehr
Content

CPC EUR - 60%

2

\7

Bessere Pos und Auslieferung
Fragen: paavo@advertising.de 46



SEA-SEO Balancing SMX 2018
Google —  Broad Match

Fur SEAs: Bei SEO Platz 1 kein AdWords? "Google” —>  Phrase Match

[GO 816”] —> Exact Match

haibike auslaufmodelle $ Q

Alle  Shopping  Bilder ~ News  Videos  Mehr Einstellungen  Tools

Ungeféhr 16.000 Ergebnisse (0,60 Sekunden)

\7

Die Glaubensfrage mal wieder

Nach haibike auslaufmodelle suchen Anzeigen

q R X o, A . . .
O IO O D O Bei Pos. 1 organic und kein Wettbewerber >
Goomo™ aomds. Miasqn.  Hawmetor. Famerom. kein Adwords

7

259,00 € 1.697,00 € 899,00 € 1.749,00 € 1.279,00 €
Fahrrad-XXL.de bike-angebot rockmachine-g... Fahrrad-XXL.de rockmachine-g...
+9,90 € Versand Versand gratis Versand gratis +19,90 € Versand Versand gratis
Von Google Von Google Von Google Von Google Von Google

Haibike eBikes Online Shop | eBikes mit 0,0% Finanzierung

- Bei Pos. 1 organic und Wettbewerber > min.
RiesenAuswaI.wlanHaibikeeEikes-Je.tztversandkostenlreibesteﬂen! 3_4 Platz' je nach Kosten 1

Haibike Auslaufmodelle | 2017er Auslaufmodelle im Sale
www.bikeexchange.de/Sale ¥

Bis zu 50% reduziert. Uber 100 Marken im Sale. MTB, Rennrad, E-Bike, Trekking
Top Mountainbike Angebote - Top E-Bike Angebote - Top Rennrad Angebote

Wenn nicht in TOP3 im SEO

\Z

Auslaufmodelle von CUBE, Haibike, TREK, Ghost, Focus gunstig ...
https://www.liquid-life tainbil v

Fahrrader, E-Bike und Mountainbike Auslaufmodelle der TOP Marken zu giinstigen Preisen. Jetzt mit
0% Finanzierung und Premium-Versand bestellen.

\Z

Longtails exakt in Adwords einbuchen

S M X

MUNCHEN
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

Fuir SEAs + SEOs: Eine Seite und testen, testen, testen ..

\7

\Z

\7

Optimiert wird immer nur schrittweise, nie zu viel auf einmal
wir wollen lernen, was besser funktioniert und was nicht

dann lauft die selbe SEA Kampagne wieder 7 Tage und wir werten nach
diesen 7 Tagen erneut aus

Heatmaps, TimeOnSite, wo wurde geklickt -> wie konnen wir die Usability
weiter verbessern?

SEA-> gestiegene Conversion Rate, SEO -> verbesserte Rankings

Fragen: paavo@advertising.de 48
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Howto: SEA-SEO BALANCING

S M X

MUNCHEN

GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 50
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Kostenlos, sofort einsetzbar

A MUNCHEN
Q ‘ GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 51
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SEA-SEO Balancing

lhr braucht:

=> Google Spreadsheets

-> Search Console Zugang

-> Google Analytics Zugang

Q ” /
w ® ® ®

Fragen: paavo@advertising.de
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SEA-SEO Balancing | _

Add-ons X

Alle ~ Analyticq X

Google Analytics W

google-analytics-add-ons Tools fiirs Buro

Access all of your Google Analytics data in Google Spreadsheets. Jokkk - (1056)

S p re a d S h e et Ad d - O n S: %T;[E_ g:ggti:t?evtorrizpermetrics.com

Tools fiirs Buro
:;ywr data in Google Sheets Get all your SEM, SEO & social media data into Google Sheets Kkk Ak (452)
: Bing W S8

- Google Analytics
Search Analytics for Sheets m

angeboten von https://searchanalyticsforsheets.com

. Serviceprogramme
9 S e a rC h A n a lytl CS Retrieve data and create automatic backups from Google Search Console™ into Google Sheets™. Khkk S (97)
Analytics Canvas + KOSTENLOS
angeboten von www.analyticscanvas.com Tools fiirs Biro
Import your Google Analytics data into your spreadsheet, build a dashboard, refresh with one click and share Kkk - (73)
with ease.

Create Googe Anaivees Dahbowds

l Google Analytics Data Importer

clementc Tools fiirs Buro

A Google Analvtic Data Importer lets vou upload the content of a Google Sheet to Google Analvtics, using the

S M X

MUNCHEN
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SEA-SEO Balancing mit Google Spreadsheets

ols  Add-ons | Hilfe Alle Anderungen in Drive ges

. Add-ons flr das Dokument
Spreadsheet Add-ons: =
> beide Addons aktivieren Google Analytics -
Remove Duplicates -

-> User fre|geben Search Analytics for Sheets -

- Daten importieren
Add-ons aufrufen. ..

Add-ons verwalten...

1,9
1.5

S M X

MUNCHEN
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SEA-SEO Balancing SMX 2018

Search Console Add-on: Setup & Run

Einstellungen:

e 3

e 2
e 2
e 2

Domain auswahlen

Group by: Query

Zeitraum

und los geht es

Q

S M X

MUNCHEN

GGGGGGG

Search Analytics for Sheets X

About

Requests Backups

Verified Site:

https:/iwww.liquid-life.de/

Date Range:

2017-12-09 to

Search Type:

Default (Web)

Group By:

Query X

Filter By:

Add Filter

Aggregation Type:

Default (auto)

Rows returned:

Everything

Results Sheet:

Create New Sheet

Request Data

2018-03-11

“H

4

<

4

Fragen: paavo@advertising.de
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Search Console Add-on

W 0 N O s W N -

PN B G e S (RS (RS
BwWw N e o

15
16

Query

liquid life

dirt bike
haibike 2018
focus bikes
liquid bike
neumann brilon
mondraker
mountainbike
downhill bike
focus sam2
yeti bikes
fahrrad neumanr
dirt bike fahrrad
raymon bikes
bike discount
haibike

=L ST SISO TAATR

Q

S M X

MUNCHEN

GERMANY

Clicks
3121
2.121
1.306

889
767
657
601
585
486
468
415
396
385
381
332
302

ANa

v

Impressions
10.151
34249
18.942
50.334

1.042
1.847
13.713
105.006
31.384
3.221
8.921
1.418
6.459
2.066
222952
47.740

N raa

: Daten

U

CTR
30,75%
6,19%
6,89%
1,77%
73,61%
35,57%
4,38%
0,56%
1,55%
14,53%
4,65%
27,93%
5,96%
18,44%
0,15%
0.63%

A Aanns

=

Position
1,7
24
36
33
1,3
1,5
3:3
8,6
56
2,8
42
1,6
35
438
6,8
7.7

~n
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SEA Daten uber Analytics Add-on: Setup

Einstellungen:

- Create a new report: Name, Domain

- Dimensions:

€ adMatchedQuery, adDestinationUrl

- Metrics:

€ impressions, adClicks, adCost, transactionRevenue, CPC

Q

S M X
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Create a new report X

1) Name your report

Name
GA Report

2) Select a view

Account
Liquid Life

“

Property
https:/iwww.liquid-life.de <

View

<«

www.liquid-life.de

3) Choose configuration options
Metrics

% Impressions | | x Clicks || x CPC

» Revenue

Metrics Reference

Dimensions

% Query Match Type

% Destination URL |

Dimensions Reference

Segments

Segments Reference v
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Daten verheiraten
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SEO-SEO Balancing Daten zusammengefiihrt (Keyword)

.
Keyword SEAImp. SEA Clicks SEA Kosten SEA Umsatz SEA CPC SEO PV SEO Clicks SEO Umsatz SEOURL GSCRank GSCImp. GSC Clicks 9 S E A I m p r e S S I O n S
santa cruz bronson al s 2 3 043 4.199,00 014 0 I .
cube 160 grey n flashred 3 2 011 3.229,00 0,06 0
cube two15 hpa race 3 4 028  3.199,00 007 0 9 S E O Kl I C I(S
mondraker dune r 1033 1 1386 279500 012 0 3.99 630 78 o
focus sam ltd 2016 45 3 099 223670 033 0 3.48 48 9
liquid life shop 19 12 029 222390 002 0 9 S EA K l I C I(S
cube stereo 160 race 1 2 047 216950 0,24 0 878 81 2
trek top fuel & 54 1 147 2053,95 013 0 13.79 257 6 9 S E O U m Satz
cube c62 race 24 7 265 199900 038 0
cube access wis hybrid 752 20 473 1.839,00 024 0
cube cross hybrid one allroad 500 grey n ¢ 4 2 053  1.769,00 027 0 9 S E A K 0 Ste n
cube cross hybrid one 50cm 5 2 021 1.569,00 0,11 0
cube race carbon 3 4 172 1.253,95 043 0
cube cross race 58 2 2 038 995 0,19 0 9 S E O U R L
cube access ws sI 2018 6 2 0,69 879 035 0
focus black forest Itd 29 2016 14 9 026 82395 003 0 4.58 36 4 9 E A
cube attention sl grey n flashyellow 20 5 235 785 047 0 m S atZ
cube attention 18 ol 3 3 142 7619 047 0 .
liquid life gutscheincode 139 23 17,03 7191 0,74 0 e S E O R a n I( I n
cube wis race 44 7 222 704 032 0
liquid life kontakt 34 21 155 691,95 007 0 E S E A C P C
- SEO Klicks
SMX
“ MUNCHEN
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SEO-SEO Balancing Daten in Zahlen

- Liquid Life: 15000+ Keywords
SEA: 6000 / SEO: 6700 / Beide: 2500

-> SEA Umsatz aber keine SEO Klicks und
Rankings:
aktuell nur noch 40, waren aber 500+
Keywords

=> Gute SEO Rankings + SEA Kosten aber kein SEA

Umsatz:
3000+ Keywords

\7
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Ziel: SEA-SEO Balancing

S M X

MUNCHEN

GGGGGGG Fragen: paavo@advertising.de 61

Q




SEA-SEO Balancing SMX 2018

Warum machen wir SEA-SEO Balancing?

- Uberschneidungen auf Keyword Basis: Potenziale fiir SEA und SEO
- fur welche Keywords sind SEA Kampagnen notwendig?

€ keine oder schlechte Rankings
-> wo ersetzen die organischen Rankings SEA Buchungen?

€ organische Top 10 Rankings + gute CTR

- welche Keywords erzeugen sowohl im SEA als auch SEO Umsatz?
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Warum machen wir SEA-SEO Balancing?

- gemeinsame Landingpages erstellen / finden / zusammenfiihren
- neue Keywords mit Umsatzpotential finden
- Erfolge und Effizienz sofort messen und analysieren

- welcher Kanal bringt mit welchem Keyword wie viel Umsatz?
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Fur SEAs: 100 perfekte SEA Landi

Go gle focus bikes site:liquid-life.de !; Q
Alle  Shopping  Bilder  News  Videos  Mehr Einstellungen  Tools
Lingatine 3 580 Exgabnissa (0,41 Saliind,

FOCUS Bikes 2018 Shop | E-Bikes & Fahrrader online kaufen | liquid-life
https:/wwwliquid-life.de/focus/ +

Unser Focus Marken Shop bietet dir eine grofe Auswahl an Bikes & E-Bikes sowie passendem
Zubehor und Bekleidung. Premium-Versand inklusive.

Du hast diese Seite 3 Mal aufgerufen. Letzter Besuch: 06.03.18

Mountainbike & E-Bike Shop | Fahrrader online kaufen | liquid-life
hitps:/www.liquid-life.de/ v

Als deutsche Innovationsschmiede hat sich Focus Bikes weltweit einen sehr guten Namen gemacht. In
unserem Focus Markenshop fiihren wir ein breites Sortiment an hochwertigen Bikes und E-Bikes der
Premiummarke zu &uBerst attraktiven Preisen. Fiir die Saison 2017 haben die Focus Ingenieure mit den
neuen Trail ...

Du hast diese Seite oft aufgerufen. Letzter Besuch: 18.02.18

focus bikes Archive - Bike & Lifestyle Magazin - Liquid Life

https:/www liquid-life.de/blog/tag/focus-bikes/ v

Umgestiegen: Geoff Gulevich auf Focus Bikes. Geoff Gulevich auf Focus Bikes - nach seinem
Weggang von Rocky Mountain Bicycles hat der aus vielen legendéren Videos bekannte Freeride-Star in
Deutsch.

Focus 2018 - Die neuen 2018er Bike & E-Bike Modelle von Focus
https:/www liquid-life.de/focus/2018/ v

Entdecke die neuesten FOCUS Bike Modelle des kommenden Jahres und sicher dir jetzt schon dein
Highlight Bikes aus 2018 - versandkostenfreier Premium Versand & 0% Finanzierung.

Focus Sam? | liquid-life
: liquid-life. 2/ v

Bist du Bereit Enduro wiederzuentdecken? Nichts hélt dich auf. Kein Hindernis ist zu groB fiir dich.
Bergab bist du mit dem FOCUS SAM? der Konig, bergauf bringt die SQUARED EXPERIENCE den
urspriinglichen Enduro-Gedanken zuriick: Mehr biken trotz anspruchsvollem und abgelegenem Terrain.
Kein Shutteln, kein

S M X
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GERMANY

7

\Z

page in 5 Minuten

der Google Site Befehl ermittelt die
relevanteste Landingpage je
Keyword.

focus bikes site:liquid-life.de

OneProSeo.com Tool
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Danke
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