
SEA-SEO Balancer PERFORMANCE MARKETING SUMMIT 2018

Fragen: paavo@advertising.de

Was zusammengehört, 
soll man nicht trennen: 

SEA+SEO 
Ein SEO spricht über SEA

Masterclass nicht ohne Alex

Alex SEA Tabea SEO
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Alexandru Ionita
➔ Product & Technology Team-Leader SEA

➔ SEA seit 2010

➔ Erfahrung aus über 20 Enterprise 
Projekten

➔ Zertifizierungen: Google AdWords 
Professional, Google Display Network, 
Google Shopping, YouTube TrueView, 
BingAds
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Christian Paavo Spieker
➔ SEO (CEO) bei One Advertising

➔ 47 Jahre SEO Opi (Tandler)

➔ Annalena, SEO, Mountainbike Downhill, 
Motorsport

➔ SEA-SEO Balancing

➔ BLOG: paavo.com
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Beirat
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diva-e und One Advertising performen gemeinsam

2017
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SEMY Award “Beste SEO Agentur 2018” 
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2017
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Wo kommen wir her?
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1997: SEO war Suchmaschine bescheißen
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1997/98: Google
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2002: Google Adwords goes Germany

➔ Holger Meyer & Jörg Berlage 

➔ SEOs sind Affiliate Freaks und SEM (SEA) 
ist verkaufen und Umsatz machen

➔ 25 EUR TKP 1 EUR rein, 2 EUR raus
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2003: erste Google-Adwords-Zertifizierung

➔ Marc Schmidl erstes 
Adwords-Zertifikat

➔ Bidding-Plattform

➔ SEA-Klickpreis +8 % / Monat

➔ SEO wurde wieder spannender
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Erstes SEO
Spam Team 
2004 Dublin
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Besuch bei 
SEA Team in 
Dublin
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SEA SEO

➔ Google darf nichts
➔ Doubleclick weiss alles
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Aus EU-Sicht und Wettbewerbsrecht: JA
➔ SEA-Start: Keywording > Ziel: Umsatz > kostet Adwords

➔ SEO-Start: Siteclinic > Ziel: Sichtbarkeit > kostet nichts FTE

➔ Jedes Produkt hat ein Logo, nur SEO nicht 

➔ SEOs aber @johnmu

➔ Google Digitalworkshop: SEO ist Technik und SEA ist 
Marketing
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SEO

SEA
Sinnvoll? Chinese wall?
Aber warum wir?
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Unsere Sicht auf 
SEO+SEA
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Google 
Organic Search

98 %
Quelle Google 1 Tag: 

439.320 (97,60 %)
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Wenn es rankt, ist es SEO,
wenn nicht, ist es scheiße.doof
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“Content, RankBrain und Links sind die Top-3-Rankingsignale” 
Andrey Lipattsev - SearchQuality Senior Strategist bei Google

SEO
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Das wichtigste Ranking- 
Signal SEO/SEA:

User Experience
Customer Experience 

Nutzererlebnis
 (auch Mobile First Index)



SEA-SEO Balancer PERFORMANCE MARKETING SUMMIT 2018

Fragen: paavo@advertising.de

SEA Adwords ist schon komplexer und anspruchsvoller als SEO

Über 25 Google-Adwords-Produkte

➔ Adwords
➔ Retargeting for Search
➔ Product Listing Ads
➔ DSA
➔ Anzeigenerweiterung
➔ Anzeigenanpassungen
➔ (IF, Countdown, Keyword Insearch...)
➔ Remarketing
➔ Discovery
➔ In-Stream

➔ Shopping
➔ Bumper Ads
➔ Remarketing
➔ Shopping
➔ Showcase
➔ Remarketing
➔ Smart-Display
➔ Responsive Ads
➔ Bildanzeigen
➔ DYN_Remarketing     

(shopping feed)

➔ Smart-Display
➔ Responsive Ads
➔ Bildanzeigen
➔ DYN_Remarketing     

(shopping feed)
➔ Lightbox Ads
➔ In-Stream
➔ App-Installationsanzeige
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➔ SEO informational und SEA transactional?

➔ Wissen Sie, welche Google-Ergebnisse 
bezahlte Anzeigen sind?

➔ 54 %: nein

➔ Rest: ja

➔ Marken in Sistrix 85/15

SEOs sagen: kein Mensch klickt SEA-Anzeigen
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➔ Wir finden 6,8 % ist schon sauviel, wenn man 
bedenkt, dass es ja alles Suchanfragen sind. 

➔ Stellt man das Verhältnis von transaktionalen 
Suchanfragen dagegen, ist das echt viel. 

➔ Bei 1,68 % der Keywords gab es mindestens einen 
Klick auf eine AdWords-Anzeige.

➔ Und: im Longtail findet SEA fast gar nicht statt.

Johannes von Sistrix: für SEOs wieder der Beweis. Aber ... 
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Wenn der Quality Score
kleiner 6 ist, ist es auch 
doof.

doof
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Ist ein guter QS im SEA auf Keywords im SEO übertragbar?
Quality Score?
1,00 (Grundwert) +

Anzeigenrelevanz
● 0,00 bei „Unterdurchschnittlich“
● 1,00 bei „Durchschnittlich“
● 2,00 bei „Überdurchschnittlich“ +

Nutzererfahrung mit der Zielseite
● 0,00 bei „Unterdurchschnittlich“
● 1,75 bei „Durchschnittlich“
● 3,50 bei „Überdurchschnittlich“ +

Voraussichtliche Klickrate
● 0,00 bei „Unterdurchschnittlich“
● 1,75 bei „Durchschnittlich“
● 3,50 bei „Überdurchschnittlich“

➔ Absprungrate steht im Verhältnis zum QS!
➔ Der Quality Score basiert auf bisherigen Leistungsdaten
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Maximaler Umsatz 
geht nicht ohne SEA
ohne PLA geht mobile nichts mehr
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Mit SEA-SEO Balancing
“Fahrräder verkaufen”
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Liquid-Life.de Bikeshop
➔ E-Bikes = Haibike
➔ Bikes = Cube, Focus
➔ E-Bike / Bike Wie Gender in Fashion Damen / Herren

“pmsummit” 
20 % auf alles
außer reduzierte Ware
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SEA, das beste MAFO Tool: Der Google Keyword Planner kann 
keine Trends erkennen - SEA schon

➔ Sommer 2017: 
Focus Bikes 2018

➔ Frühjahr 2018:
Focus Bikes 2017

➔ Immer: Fokus Bikes
➔ Title: Focus Bikes 2018 - 

Focus 2017 
Auslaufmodelle stark 
reduziert 
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Marke/Keyword: Focus Bikes
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Jan 2017 Start SEA-SEO 
Balancing

1. Sichtbarkeit SEO
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2. Impressions SEO
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Jan 2017 Start SEA-SEO 
Balancing
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3. SEA
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Longtail Keyword 
hochgefahren Dez 2017
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4. Ergebnis: Umsatz gesamt - im Januar Umsatzzuwachs

33



SEA-SEO Balancer PERFORMANCE MARKETING SUMMIT 2018

Fragen: paavo@advertising.de 34
Echte Liebe macht Sinn
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Search Team (SEA-SEO)
neu strukturieren
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Search

Strategie

CRM Social Content Display

Search SEA-SEO Strategie

Keywording-Strategie SEO-Technik

OnsiteSEO SEA

Ziel Traffic/Umsatz

Einheitliche Search-Strategie = cross-functional Teams

Influencer ... 9

SEA-Technik 

Feeds

Content Team keine Textekeine Texte
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SEO von SEA



SEA-SEO Balancer PERFORMANCE MARKETING SUMMIT 2018

Fragen: paavo@advertising.de

➔ Beispiel: Mallorca oder Brand + Mallorca - 
woher kommt der Umsatz?

➔ Geiles SEO: 1.610 Keywords für eine URL 

➔ Adwords hat das GOLD: alle Daten

➔ Umsatz kann per Suchanfrage ausgewertet 
werden

➔ Bullshit SEO Tools “We fixed your not 
provided problem”

Für SEOs: SEA kennt kein “not provided”
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Für SEOs: Linkquellen mit SEA identifizieren

➔ eventuell kann man über das Google-Werbenetzwerk sogar Linkpartner 
finden

➔ indem man einfach schaut, auf welchen Seiten Anzeigen über SEA 
ausgespielt werden

➔ wenn Google der Meinung ist, dass die Seiten gut passen und hohe 
Klickpreise wert sind, können die Seiten vielleicht auch als Linkquelle 
dienen
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Für SEOs: Snippet-Optimierung nach SEA-Klicks

➔ SEO-Ranking nur mit entsprechender CTR

➔ CTR-Verbesserung durch Snippet-Optimierung

➔ Aber was funktioniert?

➔ Orientiere dich an gut geklickten SEA-Anzeigen!
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Für SEOs: Shopping-Keywords-Anfragen aus Merchant 
Center

➔ Google Shopping liefert relevante Keywords / Anfragen

➔ neu: Keywords auf Produktebene

➔ wenn PDS ranken, muss bei Produktwechsel (Auslauf) Nachfolgeprodukt 
bestimmt werden

➔ wenn neues Produkt über ERP kommt, wird alte URL mit eingetragen und bei 
Ausverkauf auf neues Produkt per 301 redirectet (Info per Javascript)
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SEA von SEO
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➔ schlechte SEO-Rankings, aber viele Suchen

➔ SEO-Impressions (kann) bedeutet Relevanz

➔ Verfügt man über Top-10-Rankings eines 
Keywords, hat man genauere 
Suchvolumendaten als der Keyword Planner, 
auf Wunsch sogar auf Wochentag-Ebene

Für SEAs: viel Impressions, aber keine Klicks
Google Search Console besser als Keyword Planner
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Für SEOs: Wenn das Keyword im SEA nicht performt

➔ wird es im SEO auch nicht viel besser sein

➔ SEO-Ressourcen lieber auf Keywords / Themen mit mehr Potenzial bündeln

➔ bei hochpreisigen Produkten steigt die Anzahl der Touchpoints bis zur 
Conversion 
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➔ Nutzererfahrung mit der Zielseite beeinflußt Anzeigenrang!

➔ Bei SEOs Standard seit Mobile First Index

➔ Teurer Traffic muss zuerst einmal konvertieren!

➔ Mobile, speed-optimierte Websites haben eine geringe 
Bouncerate!

Mobile: speed-optimierte Websites
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➔ SEA und SEO: EINE Landingpage, 
Test der Performance sowohl über 
SEO als auch über SEA

➔ Quality Score durch Content 
optimieren

➔ Quality Score 6 > 9 mit mehr 
Content 

➔ CPC EUR - 60 %

➔ Bessere Pos und Auslieferung

Für SEAs: perfekte Landingpage – besserer Quality Score
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Was wäre die beste Search- 
Agentur ohne eigene SEO 

Software?



semy.oneproseo.com 48

Better Life for SEOs
Enterprise VersionFree Version



semy.oneproseo.com 49

4 Jahre Development
Software for Data Driven 
SEO und SEO Analytics



semy.oneproseo.com

➔ täglich 1,5 Mio. Rankings 
überwachen

➔ Rankings in Kroatien, der Slowakei 
und Slowenien

➔ Fielmann: Rankings an 700 Orten 
überwachen

➔ Wie ranken meine Wettbewerber?

➔ Allianz: Ranking für 8.500 
Vertretungen

➔ individueller  Sichtbarkeitsindex

➔ lokale Rankings

➔ Datenbank mit 6 Mio Keywords & 
Suchvolumen

➔ Suggest-Datenbank

➔ Google Index Check

➔ Logfile-Analyse
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Keine 4 Jahre Zeit für SEA 
Software.
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 Wir nehmen einfach das 
beste SEA Tool
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SEA-SEO Balancer

Der SEA / SEO Balancer ist ein OneProSeo-

Modul. 

Er bringt SEA- und SEO-Daten in einer 

Ansicht zusammen. 

Er zeigt Potentiale und Überschneidungen 

auf Keywordbasis.
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Die Basis sind Daten, Daten, Daten

● auf Keywordbasis für 30 Tage

● Budgets rechtfertigen

● Potentiale sowohl in SEA als auch 

SEO finden

● komplette Adwords, Analytics und 

Search Console Integration
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Organic Pos 1 - AdWords schalten?

➔ Bei Pos. 1 (bis 3) organic und kein 
Wettbewerber > kein Adwords

➔ keine oder schlechte organische 
Rankings = neue Keywords für SEA 

➔ Senkung des durchschn. CPCs
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Nur 3 Klicks SEO Nur Ranking 9/11

Und Adwords-Anzeigen 
werden von Wettbewerber 
ausgeliefert

Keyword”CUBE AIM PRO”

Organic Pos 9/11 - AdWords schalten?
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Adwords Pos 1
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SEA-SEO Balancer

➔ Kostenersparnis: 8 % vom Jahresbudget 

➔ CPC-Senkung: 18 %

➔ Neu hinzugefügte Keywords: über 5.000

➔ Traffic-Erhöhung: 25 %

SEA-SEO Abgleich
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Vorteile “Conversion/Performance” Kunden

➔ neue Keywords mit Umsatzpotential 
finden

➔ Welche Keywords erzeugen sowohl 
im SEA als auch SEO Umsatz?

➔ Erfolge und Effizienz sofort messen 
& analysieren
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SEA-SEO Balancer -> Liquid Life

➔ neu hinzugefügte Keywords: über 750 

➔ Umsatzsteigerung: 25 % (YoY)

➔ Steigerung CVR: 12 % (YoY) 

SEA-SEO Abgleich
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➔ der Google-Site-Befehl ermittelt 
die relevanteste Landingpage je 
Keyword 

➔ focus bikes site:liquid-life.de

➔ OneProSeo.com Tool

Für SEAs: 100 perfekte SEA Landingpages in 5 Minuten

61



SEA-SEO Balancer PERFORMANCE MARKETING SUMMIT 2018

Fragen: paavo@advertising.de

Grundidee: SEA lernt von Seo (aber auch SEO von SEA)

➔ gerade im SEA sind die günstigen Longtails der Hit inkl. der passenden Landingpage

➔ Vorgang: Longtails, die im SEO Traffic haben, werden aus GSC geholt und per Intelliad 

eingebucht. Intelliad checkt, ob es Ads gibt
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Grundidee: 
SEA lernt von SEO
auch SEO von SEA



SEA-SEO Balancer PERFORMANCE MARKETING SUMMIT 2018

Fragen: paavo@advertising.de 64

Danke
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Goodie Free Software Tools
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Ihr braucht:

➔ Google Spreadsheets

➔ Search-Console-Zugang

➔ Google-Analytics-Zugang

SEA-SEO Balancing
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Spreadsheet Add-ons:

➔ Google Analytics

➔ Search Analytics

SEA-SEO Balancing
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Spreadsheet Add-ons:

➔ beide Add-ons aktivieren

➔ User freigeben

➔ Daten importieren

SEA-SEO Balancing mit Google Spreadsheets
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Einstellungen:

➔ Domain auswählen

➔ Group by: Query

➔ Zeitraum

➔ und los geht es

Search Console Add-on: Setup & Run
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Einstellungen:

➔ Create a new report: Name, Domain

➔ Dimensions: 
◆ adMatchedQuery, adDestinationUrl

➔ Metrics: 
◆ impressions, adClicks, adCost, transactionRevenue, CPC

SEA-Daten über Analytics Add-on: Setup
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Search Console Add-on: Daten
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